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Polskikoszyk.pl — jak to sie zaczeto? NOSZYK 2

XIl. 2014 r. — zderzenie 111.2015 r. — Stworzenie IV.2016 .
pomystow gtéwnej koncepcji sklepu START SERWISU

i doswiadczen polskikoszyk.pl opartej na

e Piotra Kondraciuka e Nowatorskich rozwigzaniach = T —
Znajomos¢ rynku FMCG w zakresie zarzgdzania , SRR
[eeryreep— Bl o

w tym w szczegbInosci asortymentem sklepu = 1A SHAKBIERE I 7 WA TUR R

produktow lokalnych,
ekologicznych e Ocenie potrzeb klientow

w zakresie dostepnosci
szerokiego wyboru
produktow, w tym
ekologicznych i lokalnych

e Roberta Chojnackiego
wieloletnie doswiadczenie
w zarzadzaniu i analizie

finansowe]
e Ocenie trendow w zakresie
e Macieja Dymkowskiego korzystama, Z In,te.rnetu, ,
. : L, a w szczegolnosci zakupow
Projektowanie rozwigzan

ny online
IT oraz serwisow www
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Kamienie milowe XOSZYK

XI11.2018 — pierwszy miesigc
z pozytywnym wynikiem finansowym @

IX.2018 — wdrozenie narzedzi do @ IV.2018 r. — 22 tys. produktow
aktywnego zarzadzania cenami @ w dostepnej ofercie

@ IV.2017 r. — zamowienie nr 10 000

X11.2016 r. — 16 tys. produktow
w dostepnej ofercie @

@ 11.05.2016 r. — pierwsza dostawa kurierska (Jasto)

@ 04.05.2016 r. — pierwsza dostawa transportem wtasnym
@ 30.04.2016 r. — start sklepu
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Model biznesowy

Obecnie 23 tys. produktow w systematycznie rosngcej ofercie, w tym najszersza na rynku e-grocery

Szeroka i zr6znicowana , , , , , ,
oferta polskich producentow razem ze znaczgcym udziatem produktow ekologicznych i lokalnych

oferta produktowa

* Dostawa na terenie Warszawy i okolic transportem firmowym
Dostawa w modelu W Polsce i innych krajach swiata we wspotpracy z wybranymi firmami kurierskimi
hybrydowym * Dostawa wytacznie do klienta (transport wtasny plus firmy kurierskie) bez dostawy np. click-and-
collect jako efekt Swiadomej strategii wygody klientow i ich oczekiwan

Wspotpraca z szeroka grupa dostawcow w modelu ,just-in-time” zapewnia nie tylko szerokos¢ oferty, ale
Model just-in-time rowniez pozwala ograniczy¢ koszty oraz zaangazowanie kapitatu w majgtek obrotowy

* B2C, czyli konsument mieszkajgcy w Polsce i zagranica (Polacy obcokrajowcy), ktory kupuje produkty
na potrzeby swoje lub 0séb bliskich (czesto w innych miejscowosciach);

e B2B, czyli firmy w Polsce i zagranicg, kupujace na potrzeby witasne lub ewentualnie do dalszej
odsprzedazy;

Oferta produktowa dla
klientow B2C i B2B

Wspotpraca z dostawcami, zaopatrujgcymi zarowno tzw. handel tradycyjny,
Liczna grupa dostawcow jak i nowoczesny — zapewnia dostep do produktow i ofert specjalnych kierowanych do tych dwoch
kanatow dystrybuciji

Dzieki innowacyjnym rozwigzaniom informatycznym i szerokiej grupie dostawcow (brak zaleznosci od
Elastyczna polityka cenowa | jakiejkolwiek grupy handlowej) zdolnos¢ do szybkiej reakcji na polityke cenowg konkurentéw oraz
wykorzystywania okazji cenowych

o
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Nasze przewagi na tle konkurencji

polskikoszyk.pl Konkurencja

3-6 tys. w sklepie dyskontowym
12 — 14 tys. w sklepach www z produktami FMCG
17 — 19 tys. w sklepach wielkopowierzchniowych

Obecnie stale dostepne 23 tys. produktow,
od 2021 roku >50 tys. produktow

1-1,5 tys. w duzych sklepach www lub sklepach

Powyzej 3 tysiecy produktéw ekologicznych wielkopowierzchniowych

1) Specjalistyczne sklepy w ktorych brak jest wielu produktow
Produkty od matych lokalnych dostawcow dostepne codziennego uzytku;
w statej ofercie 2) Specjalne akcje z produktami od lokalnych dostawcéw —
dostepnos¢ ograniczona w czasie;

Szerokosc¢ oferty polskich producentow — standardowo wszystkie

dostepne aktualnie w sprzedazy produkty Top-sellers od danego producenta

Witasne, dostosowane do potrzeb rozwigzania IT Niejednokrotnie drozsze oprogramowanie ,,z potki”, majace
— stale modyfikowane, aby byc¢ stale najlepiej ograniczenia w dynamicznym dostosowywaniu sie do
dopasowanym do realiow rynkowych Zmieniajgcego e-commerce
Polskikoszyk.pl to potaczenie wielu nowatorskich i innowacyjnych rozwigzan technologicznych z 4

niespotykang na rynku szerokoscig oferty i zasiegiem dostawy E : :
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Marki w naszym sklepie NOSZVK =

Marki krajowe Marki zagraniczne

Znane marki
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Dynamiczny rozwoj XOSZYK =
Przychody 2016-2018 * Od poczatku dziatalnosci polskikoszyk.pl

1,60 dynamicznie zwieksza skale dziatalnosci

1,40

1,20

00 * W 2018 roku nie byto miesigca w segmencie B2C z

0,50 dynamika przychoddw mniejszg niz 100% (r/r)

0,60

0,40 * Rosngce znaczenie sprzedazy eksportowej, ktora

0,20 staje sie jednym z ,driverow” wzrostu

0,00

"3 miesigczna kroczaca * Wzrosty notujemy zarowno w segmencie B2Ci B2B,

. , transporcie wtasnym i segmencie kurierskim
Dynamika przychodéw B2C w 2018 (r/r)

250%
. * Pierwsze miesigce 2019 roku pozwalaja

/\/\/\ z optymizmem patrze¢ na wyniki za caty biezacy rok
150%

100%

50%

0% ‘
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Polskikoszyk.pl to powracajacy klienci XOSZYK

Nasi powracajacy klienci* odpowiadajg za blisko 80% sprzedazy w segmencie transportu wtasnego (Warszawa i
okolice)

Spadek udziatu w przychodach ogotem w 2018 to efekt szybko rosnacej sprzedazy kurierskiej i pozyskiwania
nowych klientow

Udziat w przychodach ogétem Udziat w transporcie wtasnym

79%
64% ~ 7
(o}
/\ 70%
57% 55%

2016 2017 2018 2016 2017 2018

*klienci, ktorzy zrobili zakupy co najmniej 4 razy w danym roku 4
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Dlaczego zagranica jest tak interesujaca? XOSZYK =

Wartosc¢ koszyka na wybranych rynkach (on-line)

o00 * Zakupy online produktow spozywczych na czterech

najwiekszych rynkach europejskich to ok. 25 mld EUR

500
400

300
* W Europie udziat zakupow online w rynku FMCG

dochodzi nawet do 7% (UK). Dla pordwnania w Polsce
ten udziat szacowany jest na 0,7%

200

100

POLSKA FRANCIJA UK
* Duzo wyzszy dochdd rozporzadzalny potwierdzony

Polskikoszyk.pl (segment kurierski) Sredn g Wad rtOSC'Q pParagonu

Kraj Zagranica

2,3X * Logistyka, w szczegblnoéci w Europie, nie jest juz
barierg dotarcia ani do klienta ani rozwoju na rynkach

zagranicznych
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Klienci zagraniczni XOSZYK =

Udziat sprzedazy zagranicznej BZC
9’0% . 7 [] ° . [} [} 7 .
* w wiekszosci pochodzg z nieduzych miejscowosci

8,0% rozsianych po catej Europie (Niedertrebra, Banos y
Mendigo, Brain-sur-Allonnes, Laigueglia, Stoke on
7,0% Trent);

6,0% * sg klientami ktorzy regularnie robig zakupy

5,0% w naszym sklepie;

4,0% . . . . .
* polecajg nasz sklep swoim znajomym mieszkajgacym

2 0% w tych samych miejscowosciach;

2,0% B2B

1.0% * kompletna oferta produktowa jest przewagg
w obstudze zagranicznych sklepow z polskimi

0,0% produktami i zaktadamy istotny udziat czesci
zagranicznej w catosci segmentu B2B

*lata 2017-2018, segment B2C ‘



Strategia i cele

Przychody w okresie 2016-2019E
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KOSZYK =

2019

Udostepnienie oferty sklepu dla klientow w wiekszosci krajow
Swiata

Poszerzenie oferty do 27 tys. produktéw (koniec roku)
Wzmocnienie wspotpracy z lokalnymi producentami;

Szacowany wzrost przychodow o ponad 67% do 7,5 min PLN

2020
Poszerzenie oferty do 50 tys. produktow (koniec roku)
Poszerzenie wspotpracy z lokalnymi producentami

Wprowadzenie nowych technologicznych rozwigzan
»polskikoszyk.pl 2.0”

Mozliwy debiut firmy na NewConnect

2021

Kilkukrotny wzrost sprzedazy versus 2018 rok
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Polskikoszyk.pl NOSZYK =

@ Pytania ?




